GUIA DE PADRONIZACAO

PARA FILMMAKERS MOBILE & PRODUTORES DE CONTEUDO

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARACAJU
INTELIGENCIA ESTRATEGICA E INSTITUCIONAL '\?I ”
\ 8

UMA NOVA CIDADE




Guia de Padronizagdo

NOSSO OBJETIVO

As redes da Prefeitura e das Secretarias devem informar,
engajar e prestar contas & populagéio de forma:

Transparente
Inclusiva
Moderna

Eficiente
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E A CONSTRUGCAO DA
CREDIBILIDADE PUBLICA!

Checklist

@ Gravar em9:16;
@ cuidar do dudio e da imagem;
(/] Autorizagdo do uso de imagem;

© cvitar planos longos, priorizar cortes dindmicos;

@ Gravar tomadas B-roll (cenas de apoio);
@ Aplicar identidade visual oficial;
@ Exportar em (1080p);

@ Todos os videos deverdo ter obrigatoriamente
capa com titulo sobre o assunto;
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o Posicione as caixas de texto centralizadas e ao
meio, longe de botdes, curtidas, comentdrios e

LEG E N DAS I NTERNAS barra de tempo; DENTRO DAS LIMITAGCOES DO
ESPACO BRANCO ABAIXO:
(CAPCUT)

Ajustar as linhas de texto, de cada caixaq,

para que a leitura seja confortavel
0 Usar a Fonte Neulis Alt Medium, TAM: 8 (mdximo de linhas proporcionais: 2);

Certifique-se de que todas as legendas sejam
o facilmente legiveis, especialmente em fundos
claros ou com muito movimento; fl Atengdio para a
_ - ortografia e pontuagdo;
o Use sombras e bordas para garantir
contraste adequado;

EXEMPLOS —
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000 L 6664



https://www.instagram.com/reel/DKx4xPGMBPU/?igsh=bnZ4MWtzNDBpdXQ%3D
https://www.instagram.com/reel/DK4ViLvsavW/?igsh=MWZvdDN1MGw0NmF1Nw%3D%3D
https://drive.google.com/drive/folders/1AiDJofGXLKTnuPfKiDORPrV0ztAxy1SM
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LEGENDAS INTERNAS
(CAPCUT)

CAIXA DE IDENTIFICACAO (CAPCUT)

o Caixa de identificagdo animada
disponibilizada pela SECOM;

o Usar a fonte BEBAS NEUE
para titulo e subtitulo (home, sobrenome e fungdo)
em caixa alta;

FILTROS

fy.  Evitar filtros que escurecem, desbotam ou deixam
— " o video com aparéncia manchada ou embacada;

o O objetivo € manter o conteudo
claro, nitido e com boa visibilidade;

Prefira filtros que realgcam as cores,
mantendo um tom natural e vibrante;

Quanto mais cor e contraste o video tiver
(sem exagero), melhor o desempenho
visual nas plataformas;

EFEITOS

/|

Py
—

Os efeitos devem ser sutis e funcionais,
nunca distrativos;

Utilizar efeitos apenas se:
Destacarem um ponto importante;

Tiverem valor estético alinhado
& identidade visual da Prefeitura;



https://drive.google.com/file/d/1yUvQfQNwA3kEb4GS7IZ4gQY6pmM_92cr/view
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ORIENTACOES GERAIS

o Mantenha a identidade visual
padronizada em todos os videos;

Cores, fontes e animagdes devem

@ seguir o mesmo estilo para fortalecer @ Uselinguagem clarq, direta e
amarca e identidade da Prefeitura; coerente com o tom de voz da marca;
Evite excesso de elementos visuais Cuidado com erros simples (corte, sobreposi¢éo,
& para ndo poluir o conteddo; /) .. legenda, trilha sonora, efeitos e filtros)
= que podem comprometer a credibilidade
@ Revise sempre a ortografia, e a qualidade do conteudo;

pontuagdo e concorddncia;

DRIVE DE AUXILIO

PARA PRODUTORES DE CONTEUDO LINK



https://drive.google.com/drive/folders/1_m_iLfkjSF3Qf0M_AyGX5S0iFB2pyCiY
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i EXEMPLOS
ARTES ESTATICAS 4

o Para o FEED seguir a dimensdo 1080px x 1350px;

@ Para STORIES seguir a dimenséo 1080px x 1920px; - )VA FROTA oy e

Abé 31 de dezembro de 2024, Aroooju rdo tinka
b s

rienbum &nil sordicicnodo

NAO UTILIZAR IMAGENS DE PESSOAS

€) DEBANCO DE IMAGENS. Sempre tentar
produzir uma foto ou buscar na agéncia
de noticias nas préprias matérias.

MARCAS: conforme o Manual de Comunicagéo,
a marca da prefeitura deve estar localizada na
parte inferior da pega. Caso necessite colocar
outras secretarias, deve-se colocar a esquerda
da marca da prefeitura.

/i OBS: Selos de Campanha (ex.: A Pref faz a Pref Mostra)

L. ficaaescolha de pdér na parte esquerda-superior ou j

a esquerda da marca da prefeitura.
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; EXEMPLOS
ARTES ESTATICAS 4

12 ches e
DA MUMNDIAL DE COMBATE
AD TRABALHOD INFANTIL

Utilizar a fonte: HeadingNowTrial

o Em Titulos E Subtitulos. e ._
E A Fonte: NEULIS - SUB TEXTO; e A
’ < - JINFANCIA'

nNAD E LUGAR ‘ b

- OBS: Pode-se abrir excegdes quando houver conflito no peso
‘., do texto, necessitando usar a Neulis para titulo por exemplo ’ : Pt T —
em uma terceira fonte em momentos pontuais.

T ARACAL

DATAS ESPECIAIS: Os casos de datas especiais
podem abrir excegdes para as regras do guia
sobre questdes de fontes e imagens, mas
destaca-se a necessidade de fazer um conteudo
maiis direto e pontual. Ainda é importante evitar
trazer imagens de pessoas de banco de imagens,

Hoje é Dia do
Cinema Hacional!

E a genia ja quer sabar:
e filmie Evaisilaing mon

CORPUS s

mas dependerd do contetido a ser feito. e
Segue exemplos: CHRIS ]

Gl amach:



https://drive.google.com/drive/folders/1AiDJofGXLKTnuPfKiDORPrV0ztAxy1SM
https://drive.google.com/drive/folders/1AiDJofGXLKTnuPfKiDORPrV0ztAxy1SM
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ARTES ESTATICAS

o UTILIZAR ELEMENTOS 3D PARA
COMPOSICAO DAS ARTES. EX:

OBS: Elementos que se comuniquem
com o assunto que esta sendo tratado

EXEMPLOS

U s H L

Mo faricio ce 5o Joba nos dhas 236 24 de junhe:

—— Confirc O ————

FUNCIONAMENTO

DOS SERVICOS DA

Prefeitura de Aracaju

T ARRE AL
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PARA FILMMAKERS MOBILE & PRODUTORES DE CONTEUDO

Emilia Corréa Santos Bezerra Erick Cerqueira Filho
PREFEITA COORDENADOR DE MIDIAS DIGITAIS
José Ricardo Marques dos Santos Mariane Gois
VICE-PREFEITO ANALISTA DE MIDIAS DIGITAIS
José Ricardo Marques dos Santos Kadu Gunmar
SECRETARIO DA COMUNICACAO SOCIAL PROJETO GRAFICO
Gleice Ane Queiroz Geysson Oliveira
SECRETARIA ADJUNTA DA COMUNICAGCAO SOCIAL DIAGRAMACAO
Leonardo Levi Lucas Gabriel
DIRETOR DE MARKETING ANALISTA DE DIREGCAO DE ARTE
Diego Rios

DIRETOR DE JORNALISMO

FREPEITURA

ARACAJU




	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10



